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Premium

 24-28%
jährliche Wachstumsrate 

des chinesischen 
Haustiermarkts. 

Das Marktvolumen dürfte 
sich bis 2024 verdreifachen.1 

China: Die Haustierökonomie 
hegen und pflegen

In China wächst der Haustiermarkt stetig

DIE TREIBER

1. IMMER MEHR HAUSTIERE1

CAGR*
11%

CAGR*
16%

CAGR*
11-15%

 46Mio.  99Mio.  170-200Mio.

* CAGR: Compound Annual Growth Rate (Jährliche Wachstumsrate).

2024

2019

2014

2010

Katzen und Hunde (in Millionen)

31Mio.

3. ANGEHÖRIGE DER GEN Z UND MILLENNIALS IN CHINA: 
    HÖHERE AUSGABEN UND VERÄNDERTE KONSUMMUSTER

Vermenschlichung: Millennials behandeln ihre 
Haustiere eher als Familienmitglieder und füttern 
sie nicht mehr mit Abfällen, sondern mit qualitativ 
hochwertigem Futter. Über 40% sind dazu bereit 
und/oder planen, im Monat 50 – 100 US-Dollar für 
ihr(e) Haustier(e) auszugeben.3

Wachstumspotenzial: über 60% 
der Gen Z in China möchten künftig 
Haustiere halten. Derzeit tun dies 
nicht einmal 10%.3

Mögliche Implikationen für Anleger: Chinas Markt 
wird reifer. Inländische Marken könnten davon 
profitieren, dass zahlreiche Haustierhalter inzwischen 
eher dazu bereit sind, qualitativ hochwertige und 
potenziell kosteneffizientere einheimische Marken 
auszuprobieren. Einheimische Marken können online- 
und Social-Media-affine Kunden auf E-Commerce-
Plattformen direkt ansprechen. Einheimische Marken 
werden ihre Ausgaben für Forschung und Entwicklung 
und für den Bau smarter Fertigungsanlagen für 
Tiernahrung möglicherweise erhöhen.

Covid-19: hat dazu 
geführt, dass Tiergesundheit 
einen höheren Stellenwert 
einnimmt.4

 Über 

45%
der Gen Z in China 

informieren sich auf populären 
Videoplattformen darüber, 

wie sie ihre Haustiere 
versorgen sollen.3

 

53% 
der überwiegend 

jungen Haustierhalter 
in China kaufen 

Tiernahrung über 
E-Commerce-
Plattformen.2

höhere Bildungsabschlüsse 
und höhere Einkommen.2 Sie sind:

nicht so preissensibel 
und eher dazu bereit, 

Produkte mit guter 
Qualität zu kaufen.2

50% der chinesischen Haustierhalter sind Millennials oder gehören zur Gen Z 
             (nach 1990 geboren)1. Sie verfügen über:

2. DEMOGRAFISCHE ENTWICKLUNG

https://globalpetindustry.com/article/china-pet-industry-trends-2021

